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逾期率指数升高回落：2022 年 7-8 月，绝大多数存续样本的 M2 及 M3 逾期率较上季度末有

所升高。 9 月，随着新样本的进入及“和智 2020-1”的清算退出，“和智”系列在存续样本中

占比显著降低，但仍占比最大。新增样本中“永动 2022-1”消费贷 ABS 处于存续期早期，其

逾期表现明显低于其他样本平均水平，且权重占比较高，因此逾期率指数回落较明显。本季度

内 M2 及 M3 逾期率曾升高到 0.98%及 0.90%，最终回落至 0.74%及 0.69%，较上季度末整体

小幅升高。 

样本数量增加，分散性提升：本季度新增 5 个样本，退出 2 个样本。单一发起机构权重由上季

度约 80%降至 50%左右，样本分散性提升，但指数表现受单一机构发行交易的影响依然较大。 

2022 年累计违约率曲线低于历史同期水平：2022 年发行产品的累计违约率曲线低于历史同期

可比水平是由于本季度新增样本较多，且均是基础资产违约率较低的产品。  
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概览 

项目 22Q3 22Q2 22Q1 

资产池总余

额（亿元） 
184.37 241.98 283.29 

M2 逾期率 
指数（%） 

0.74 0.70 0.63 

M3 逾期率 
指数（%） 

0.69 0.63 0.60 

来源：惠誉博华 

 

 

 
通过点击或扫描上方二维码，您可以： 
▪ 点击并查看银行间市场三类产品的逾期率指

数：RMBS、车贷 ABS 和消费贷 ABS； 

▪ 点击并查看银行间市场两类产品的 CPR 指

数：RMBS 和车贷 ABS； 

▪ 获取指数报告尚未发布的最新数据； 

▪ 查看指数报告未显示的早期数据； 

▪ 以表格形式浏览所有数据； 

▪ 交互式选择具体的数据点或数据区间。 

 

 

 

相关研究 

《稳增长政策衔尾相随 经济复苏徐缓而笃定》

（2022 年 11 月） 

《惠誉博华银行间市场消费贷 ABS 指数报告

2022Q2》 
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三季度居民收入及消费性支出增长，疫情前后支出结构小幅调整 
国家统计局公布的 2022 年第三季度数据显示，全国居民人均可支配收入累计值为 27,650 元，

同比增长 3.2%，中位数累计值 23,277 元，同比增长 5.1%。虽然从 2020 年开始，由于受到

COVID-19 疫情反复及防控措施对经济活动的影响，宏观经济承压，居民就业及收入水平受到

影响。但是，通过截止到三季度末的累计值口径对比，全国居民人均可支配收入同比依然表现

为小幅增长，近年该数据的下降仅发生在 2020 年的一二季度，表明目前阶段疫情对居民收入

的冲击主要为短期影响，体现了居民收入抗击风险的良好韧性。但是，未来疫情多地散发的情

况或将在一段时间内持续，涉疫地区居民收入可能仍会受到阶段性影响，居民收入在长时间疫

情反复的影响下能否保持韧性正经受考验。 

根据 2022 年三季度数据，全国居民人均消费性支出累计值为 17,878 元，同比增长 1.5%，中

位数累计值 5,430 元，同比增长 5.6%。居民消费的热度在 2020 年受到疫情打击后大幅消退，

但 2021 年，在有效的疫情控制措施下，居民消费恢复迅速，以至于超越疫情前水平。并且，

由于前一年基数较小，各季度累计值同比增速均处在 10%以上。2022 年受上海、北京等主要

贡献消费的大城市封控影响，居民消费性支出二季度同比增速仅为 0.8%。不过，截止到三季度，

消费性支出依然处在同比正增长区间。 

按截止到三季度末的累计值口径，近 5 年居民可支配收入中工资收入占比稳定在 56%上下，经

营净收入在疫情之后占比持续下降约 1.3%，在一定程度上间接反映了严峻的企业经营环境。据

此或可推测，小微企业主、个体工商户的总体收入受影响程度大于工薪族。按同样口径，消费

性支出结构变化更明显。2020 年居民消费结构中食品烟酒类消费占比明显增高，达到 30.47%，

在接下来两年稍有降低，但保持在高于疫情前的水平。与此同时，2020 年教育文化娱乐消费

占比显著降低，反映疫情影响下居民对必须消费的相对需求提高，对可选消费的相对需求降低。

必须消费中居住消费总额即使在疫情期间也保持了稳定增长，由于 2020 年居民人均消费总额

降低，被动凸显了居住消费支出在居民消费结构中的占比升高。进入 2022 年后，居民消费结

构较上一年度变动已不明显。整体来看，疫情前后居民可支配收入结构保持相对稳定，但消费

性支出的构成结构产生小幅调整。 

商品零售相对稳定，餐饮消费波动较大 
2022 年 9 月份，社会消费品零售总额 37,744.9 亿元，已基本回归疫情前水平。2020 年至今，

商品零售消费增速仅在疫情最严重期间出现过短时间负增长，总体表现相对稳定。餐饮收入零

售额同比增速波动较大，更容易受到疫情反复的影响。 

COVID-19 疫情出现以来，为尽快实现社会面清零攻坚目标，尽快恢复经济社会正常秩序，部

分城市采取了静态管理或暂停堂食等措施，餐饮消费最高同比下降 46.8%，但经济活动恢复后，

次年同期餐饮消费增速近 100%，弥补了上年跌幅。虽然餐饮消费波动较大，但由于其在社会

消费品零售额中的历史贡献度稳定在 7%-13%区间，占比较小，对社会消费品零售总额的趋势

影响并不显著。 
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附录 1：指数编制方法 

惠誉博华编制的银行间市场消费贷 ABS 指数描述了自 2016 年 6 月起，银行间债券市场消费贷

ABS 的基础资产整体表现，主要为资产池逾期情况。 

具体包括 M2 逾期率指数和 M3 逾期率指数。 

◼ M2 逾期率指数：度量了当期期末逾期天数在 31 至 60 天的资产占当期期末资产池的

比例。 

◼ M3 逾期率指数：度量了当期期末逾期天数在 61 至 90 天的资产占当期期末资产池的

比例。 

编制指数时选取的样本为银行间债券市场尚未清算，且以个人消费类贷款（包括信用卡分期资

产）为基础资产的资产证券化交易。但若惠誉博华认为某交易的基础资产特征或受托报告数据

披露口径与其他样本差异很大，或者惠誉博华认为该交易不具有市场代表性时，将不会选取该

交易为指数样本。本期指数具体构成情况见附录二。 

由于绝大部分交易的资产池在信托设立日并不包含违约资产，因此交易前期基础资产的逾期及

违约回收水平波动较大且不具有代表性。在编制指数时，所有样本前 3 个月的资产表现将不会

被使用。 

指数将逐月计算，并以各样本交易月末的资产池未偿本金余额为权重。 

 

附录 2：指数构成 

交易名称 发起机构 发起机构类型 基础资产类型 交易类型 资产池余额 

（万元） 

M2 

逾期率 

M3 

逾期率 

和智 2020-2 招商银行 银行 信用卡混合资产 循环 78,839.74 0.62% 0.59% 

兴晴 2021-1 兴业消费 消费金融公司 个人消费贷款 非循环 44,573.54 1.47% 0.98% 

安顺 2021-1 平安银行 银行 个人消费贷款 非循环 109,334.65 1.15% 0.84% 

兴晴 2021-2 兴业消费 消费金融公司 个人消费贷款 非循环 61,425.76 1.07% 1.21% 

兴晴 2021-3 兴业消费 消费金融公司 个人消费贷款 循环 94,706.09 1.11% 1.16% 

和智 2021-1 招商银行 银行 信用卡混合资产 循环 253,897.65 0.48% 0.42% 

和智 2021-2 招商银行 银行 信用卡混合资产 循环 552,439.23 1.01% 1.00% 

红棉广赢

2022-1* 
广州银行 银行 信用卡分期 非循环 2,670.30 1.11% 0.97% 

安逸花 

2022-1* 

马上消费 消费金融公司 个人消费贷款 循环 96,852.14 0.79% 0.64% 

兴晴 2022-1* 兴业消费 消费金融公司 个人消费贷款 非循环 116,359.86 0.81% 0.76% 

永动 2022-1* 宁波银行 银行 个人消费贷款 循环 300,376.40 0.02% 0.03% 

安逸花 

2022-2* 

马上消费 消费金融公司 个人消费贷款 循环 132,246.91 0.70% 0.67% 

来源：受托报告、惠誉博华 

*新增样本 
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